AVALIADOR: Bruno Aragao Pradera

AGENCIA AVALIADA: THINK BRANDS PUBLICIDADE & PROPAGANDA LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
X Atende
— - Néo Atende , " Atende
Alinea Critério objetivo Atende parcialmante Satlsfe:ltt:name Pienarierite NOTAS JUSTIFICATIVA
5 o porte e a tradigdo .dos clientes atuais da licitante e o conceito de 0 0,50 0,5120,75 0,76 até 1,00 0,70
seus produtos e servicos no mercado;
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
b publicitdrias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagdes 0 0.50 0512075 0.76 até 1.00 0.70"
desses profissionais a necessidade de comunicagdo publicitaria do ’ ’ ’ ’ ’ !
anunciante; Demonstrou possuir clientes com porte e tradi¢do regional, bem
a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a j como apresentou uma quantificagiio de profissionais que ndo estd
¢ disposigio do anunciante na execugdo do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 | 0,76até 1,00 5,00 adequada  realidade do COFEN. Nos demais critérios avaliativos,
i i i i entretanto, atendeu plenamente aos requisitos estabelecidos.
d a func!onalldad.e.do relacionamento operacional entre o 0 0,50 0,5120,75 0,76 até 1,00 1,00
anunciante e a icitante;
a relevancia e a utilidade das informag@es de marketing e
e c?munuia;ao, das pesqmszzs.de audle.nsla eda audlto’rla de 0 0,50 0,5120,75 0,76 até 1,00 1,00
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposigdo do anunciante.
TOTAL 4,40
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
" Atende
e 58 Ndo Atende At
Alinea Critério objetivo = Satisfatoriame ende NOTAS JUSTIFICATIVA
Atende Parcialmente o Plenamente
a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do ,
a . i e 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,50 Atendeu plenamente & maioria dos critérios avaliativos. No entanto,
anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagio; - s 3 . 3 N
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as Wil passhelsndiatar omtendiment Intograliguaribon
b . 'p . g g' Lk Euag 0 0,75 0,76 21,13 1,14 até 1,50 1,50 originalidade da solugdo criativa das pegas apresentadas, que se
caracteristicas dos meios e publicos-alvo; L . = . o
= = = - mostraram limitadas em inovag&o e diferenciag&o.
[od a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,50
TOTAL 4,50
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10,0 pontos)
5 Atende
. e . Néo Atende N Atend
Alinea Critério objetivo p Satisfatoriame ende NOTAS JUSTIFICATIVA
Atende Parcialmente Gte Plenamente g
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na £
a proposicio da solugdo publicitaria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,00 . Etm :ml;os ols re{atos, rtw"zo fct)i 2?s§ivel constlataf evidéncias.t ;
a demonstracio de que a solugdo publicitaria contribuiu para o ; consistentesae planelamento estrategiconas-solucoes aprasentacas,
b 0 1,00 1,01a1, I " ; i Hicot i 5
sleance dos objetivos de cominicacsio do anunslante 1a1,50 1,51 até 2,00 1,00 Ader.'nals, verificou-se a necefsu:!ade de melhor demqnstragao do'
lexitade do desafio d . d lat desafio enfrentado e da relevancia dos resultados obtidos, os quais
c A colmpﬂexl' Z edo Ttsadlo t:)tc'odml.fmcagao apresentado norelato e 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,00 foram mencionados de forma genérica, comprometendo o
8.releyanela cos re,Sl'f dgdos ont .OSN’ — encadeamento légico dos relatos.
d a encadeamento ldgico da exposigdo do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 1,00
TOTAL 5,00
TOTAL DE PONTOS 13,90
AGENCIA AVALIADA: CLX COMUNICAGAO E PUBLICIDADE LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS




a o porte e a tradi¢io dos clientes, como anunciantes publicitdrios, 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequag#o das quantificagdes e qualificagdes
desses profissionais a necessidade de comunicagdo publicitdria do
b anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
c disposicio do anunciante na execugio do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 | 0,76 até 1,00 1,00 Atende plenamente
a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
d anunciante e a icitante; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
arelevancia e a utilidade das informagées de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
e a disposigdo do anunciante. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
TOTAL 5,00
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Atende
Ndo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solug&o criativa e sua adequagdo a natureza do
a anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagéo; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as Atende Plenamente
b caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76 21,13 1,14 até 1,50 1,50
c a qualidade da produg8o, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,76 21,13 1,14 até 1,50 1,50
TOTAL 5,00
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10,0 pontos)
Atende
Nio Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
a proposicédo da solugdo publicitdria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00 L. . L )
a demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o Parte dos critérios avaliativos ndo foi atendida plenamente, uma vez
b alcance dos objetivos de comunicagdo do anunciante 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,50 que, ent\ um dos relatos, os resultados foram apresentados de fo'rma
0 - genérica, sem detalhamento suficiente para demonstrar a efetiva
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e complexidade e conslsténcia da execucso.
c a relevéncia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00
d a encadeamento |6gico da exposigdo do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00
TOTAL 9,50
TOTAL DE PONTOS 19,50
AGENCIA AVALIADA:: E3 COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitérios, 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequagdo das quantificagBes e qualificagdes
desses profissionais a necessidade de comunicagdo publicitdria do
b anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
c disposicdo do anunciante na execugdo do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00 Atende plenamente
a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
d anunciante e a icitante; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00




a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
e a disposic¢do do anunciante. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
TOTAL 5,00
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Atende
Ndo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solug#o criativa e sua adequag&o a natureza do
a anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagio; 0 1,00 1,01a 1,50 1,51 até 2,00 2,00 N&o atendeu plenamente, pois a qualidade de produgéo e o
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as acabamento das pegas impressas poderiam ter sido melhor
b caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76 21,13 1,14 até 1,50 1,50 apresentados.
c a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,76 a 1,13 1,14 até 1,50 1,14
TOTAL 4,64
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10,0 pontos)
Atende
Nao Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
a proposicdo da solugdo publicitaria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00
a demonstragio de que a solugéo publicitdria contribuiu para o
b alcance dos objetivos de comunicagdo do anunciante 0 1,00 1,01a 1,50 1,51 até 2,00 2,00 Atende plenamente
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e
c a relevincia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a 1,50 1,51 até 2,00 2,00
d a encadeamento ldgico da exposic¢do do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00
TOTAL 10,00
TOTAL DE PONTOS 19,64
AGENCIA AVALIADA: KLIMT AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de
a seus produtos e servicos no mercado; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitdrias e a adequagdo das quantificagbes e qualificagdes
desses profissionais a necessidade de comunicago publicitaria do
b anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
[ disposi¢do do anunciante na execugdo do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00 Atende plenamente
a operacionalidade do relacionamento entre ANUNCIANTE e a
d licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposigdo do ANUNCIANTE, sem &nus adicional, durante a
e vigéncia do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
TOTAL 5,00

SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)




Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solugdo criativa e sua adequag&o a natureza do
a anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagéo; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00 A qualidade de produgéo e o acabamento das pegas impressas estdo
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as bem apresentados, bem como quanto a originalidade, clareza e
b caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,50 qualidade.
c a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,76 21,13 1,14 até 1,50 1,00
‘ TOTAL 4,50
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10,0 pontos)
e Atende ¢
Ndo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
a proposicdo da solugdo publicitdria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00
a demonstragdo de que a solugdo publicitdria contribuiu para o
b alcance dos objetivos de comunicagdo do anunciante 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00 Evidenciou o planejaento estrategico e os resultados obtios.
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e
[4 a relevancia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,60
d a encadeamento I6gico da exposigdo do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,50
TOTAL 9,10
TOTAL DE PONTOS 18,60
AGENCIA AVALIADA: L2W3 DIGITAL LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Ndo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de
a seus produtos e servicos no mercado; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitdrias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagdes
desses profissionais a necessidade de comunicag8o publicitaria do
b anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80
a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
c disposi¢do do anunciante na execugdo do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00 Atende plenamente & maior parte dos critérios avaliativos.
a operacionalidade do relacionamento entre ANUNCIANTE e a
d licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a relevancia e a utilidade das informag&es de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard regularmente
a disposi¢do do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional, durante a
e vigéncia do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
TOTAL 4,80
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do
a anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagio; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as Atende Plenamente
b caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76 a 1,13 1,14 até 1,50 1,50




L c |a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. | 0 0,75 0,76 21,13 [ 1,14 até 1,50 I 1,50
TOTAL 5,00
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10,0 pontos)
Atende
Nio Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na .
a proposi¢do da solugdo publicitéria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00
a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o
b alcance dos objetivos de comunicagdo do anunciante 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00 Atende Plenamente
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e
[+ a relevancia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00
d a encadeamento ldgico da exposigdo do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00
TOTAL 10,00
TOTAL DE PONTOS 19,80
AGENCIA AVALIADA: MANCINI COMUNICAGAO E MARKETING LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de
a seus produtos e servicos no mercado; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequag&o das quantificagBes e qualificagdes
desses profissionais & necessidade de comunicagio publicitaria do Apresentou clientes de porte regional. Evidenciou uma quantificacéio
b anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,60 de profissionais aquém da realidade exigida pelo COFEN. A agéncia
a adequacfo da infraestrutura e das instalagBes que estarfio a declarou possuir 15 profissionais, dos quais uma parcela significativa
c disposi¢do do anunciante na execugdo do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00 estd alocada em fun¢Bes administrativas, enquanto atende
a operacionalidade do relacionamento entre ANUNCIANTE e a atualmente 14 clientes. Esse cendrio demonstra uma baixa
d licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00 capacidade de absor¢do de novas demandas, limitando sua expansdo
a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comprometendo a adequagéo as exigéncias institucionais.
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard regularmente
a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional, durante a
e vigéncia do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
TOTAL 4,60
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solugdo criativa e sua adequagio a natureza do
a anunciante, ao plblico-alvo e ao desafio de comunicacéo; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as Atende plenamente aos critérios de julgamento.
b caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,50
c a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,50
TOTAL 5,00
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10,0 pontos)
Atende
Nio Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS




a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na

a proposicdo da solugdo publicitéria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00 L L -
a demonstracdo de que a solugdo publicitdria contribuiu para o Atendeu plenamente a malolrla dos critérios avaliativos. Entretanto,
b alcance dos objetivos de comunicagio do anunciante 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00 . ‘fm :.ambos 05 .casos., especialmente na campanh'fx de cornb.ate a
i = incéndio, ndo evidenciou elevado nivel de complexidade, limitando a
a compﬂlex!dade do desafio de c'omumcagao apresentado no relato e ) demonstragdo de capacidade téenica diferenciada.
[+ a relevancia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,50
d a encadeamento ldgico da exposi¢io do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00
TOTAL 9,50
TOTAL DE PONTOS 19,10
AGENCIA AVALIADA: NIMBUS PUBLICIDADE LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Ndo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitérios, 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80 Parte dos critérios avaliativos foi atendida. No entanto, nio foi
b a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitariag 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,50 possivel constatar o pleno atendimento no que se refere a
c a adequagio da infraestrutura e das instalagdes que estardo 3 dispos 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80 quantificagdo e a qualificag&o dos profissionais, bem como a
d a funcionalidade do relacionamento operacional entre o anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80 infraestrutura apresentada, que ndo se demonstraram suficientes
e a relevancia e a utilidade das informag8es de marketing e comunicag 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80 para atender & realidade do COFEN.
TOTAL 3,70
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Atende
Nédo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solugéo criativa e sua adequag&o a natureza do
a anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagio; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,00 Apesar da clareza e da precisdo das mensagens, bem como da
a clareza e precisdo das mensagens e a adequago da linguagem as originalidade das solug@es apresentadas, a qualidade da produgdo
b caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,00 das pegas deixou a desejar.
[4 a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,00
TOTAL 3,00
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10,0 pontos)
Atende
Nao Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
a proposicdo da solugdo publicitdria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,00 . . . L . .
a demonstragdo de que a solugdo publicitéria contribuiu para o Foi evidenciado um bom planejamento estratcgleotem conjuntoicon
b alcance dos objetivos de comunicagio do anunciante 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,00 a solugéo !)roposta. No entanto, a relevancia dos resultados obtidos
= —— poderia ter sido melhor explorada, o que acaba por afetar o
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e encadeamento [delco apresentado hosTelatds;
[ a relevancia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,00
d a encadeamento l6gico da exposi¢do do relato pela licitante, 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,00
TOTAL 6,00
TOTAL DE PONTOS 12,70
ASSINATURA:

Bruno AragdoPradera




